


Durch welche Quelle(n) informierst Du Dich iiber das Weltgeschehen?
(mehrere Antworten maoglich)

Pendlerzeitungen

(20 Minuten, Blick am Abend) e

TV 61%

Radio 549

Newssite/ News-App

0,
(Desktop oder Mobile) SEe

bezahlte Tageszeitungen 34%

Social Media 33%

0
Basis: 792 15- bis 25-Jahrige (DCH) ':'_1
Quelle: Mediennutzung und -wahrnehmung bei Digital Natives (2013) | 2 mintee
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Pendlerzeitungen werden von den 15- bis 25-Jahrigen am haufigsten
als die Quelle angegeben, aus der man Wichtiges aus dem
Weltgeschehen als Erstes erfahrt

Wenn in der Welt etwas Wichtiges geschieht, aus welchen Quelien
erfahrst Du in der Regel diese News als Erstes?

(mehrere Antworten moglich)

Pendlerzeitungen
(20 Minuten, Blick am Abend)

Newssite/ News-App
(Desktop oder Mobile)

Radio
TV
bezahlte Zeitungen

Social Media

47%

35%

35%

28%

12%

11%

Basis: 792 15- bis 25-Jéhrige (DCH)
Quelle: Mediennutzung und -wahrnehmung bei Digital Natives (2013) | 3
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20 Minuten ist bei den 15- bis 25-Jahrigen unter den Top-3-Apps, die
als Erstes am Morgen bzw. Letztes am Abend verwendet werden

Welche Apps besuchst Du regelmassig am Morgen im Bett, wenn du aufwachst?

Welche Apps besuchst Du regelmassig am Abend vor dem Einschlafen, wenn du
im Bett liegst?

(offene Frage, Anzahl Nennungen und %)

Morgen Abend

207 248
(26%) (31%)

143
(18%)

187
(24%)

79
(10%)

Basis: 792 15- bis 25-]Jahrige; 348 15- bis 25-]Jahrige, die am Morgen im Bett Apps regelmassig besuchen; }0_
406 15- bis 25-Jahrige die am Abend vor dem Einschlafen Apps regelmassig besuchen (DCH) ':'_1
Quelle: Mediennutzung und -wahrnehmung bei Digital Natives (2013) | 4 mintee



Methodischer Steckbrief

o Studie
~Mediennutzung und -wahrnehmung bei Digital Natives" (2013)

¢ Grundgesamtheit:

15- bis 25-Jahrige in der Deutschschweiz, die mehrmals pro Woche das Internet nutzen
(97% der Deutschschweizer Bevolkerung zwischen 15 und 25 Jahre gemass MA
Strategy 2012)

e Stichprobe:

792 15- bis 25-Jahrige in der Deutschschweiz, die mehrmals pro Woche das Internet
nutzen

e Vertrauensbereich Gesamtstichprobe:
+/-3,6%

e Methode:

Online-Befragung im Panel des LINK Instituts fiir Markt- und Sozialforschung.

Die erhobene Daten wurden nach Geschlecht, Alter, Bildung, Erwerbstatigkeit, Region,
Nutzung 20 Minuten Print und Nutzung 20 Minuten Online gewichtet (Sollvorgaben MA
Strategy 2012). Die Stichprobe ist somit reprasentativ fiir die regelmassigen
Internetnutzer zwischen 15 und 25 Jahren, die in der Deutschschweiz wohnen.

e Befragungszeitraum:
Die Befragung dauerte vom 2. September 2013 bis zum 14. September 2013



