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Am 10. April war es so weit: Die hochkarätige und diverse 18-köpfige SDV DM-Award-Jury hat unter Leitung von  
Thomas Engeli 75 eingereichte Dialog-Arbeiten in einem bewährten mehrstufigen Prozess eingehend geprüft, bewertet  
und in einer engagierten Diskussion die Siegerkampagnen erkoren. Anfang Juni wird die Short-List veröffentlicht und  
am 28. August anlässlich der Award-Night das Geheimnis um die diesjährigen Gewinner:innen gelüftet. Für den  
SDV DM-Award geht dieses Jahr eine Ära zu Ende: Jury-Präsident Thomas Engeli gibt nach acht Jahren sein Amt ab. 
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Die Würfel für den SDV DM-Award 2025 sind gefallen
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Fragen an den abtretenden Jury-Präsidenten 

Thomas Engeli

Thomas, du blickst auf viele Jahre als Jury-

Präsident beim SDV DM-Award zurück.  

Gab es besondere Entwicklungen im Dialog-

marketing in dieser Zeit?

2017 war mein erstes Jahr als Jury-Präsident. 

Seither hat sich die Werbung insgesamt stark 

verändert. Es verhält sich ähnlich wie mit 

den Kindern: Bei den eigenen fallen Verän-

derungen weniger auf, weil man sie ständig 

um sich hat. Darum war für mich die Jurie-

rung auch jedes Jahr ein willkommener Rea-

lity-Check, wohin sich unsere Branche und 

das Dialogmarketing entwickeln. Besonders 

auffällig in diesen acht Jahren waren die Ver-

änderungen bei den technischen Möglichkei-

ten. Aber ich glaube, dass keiner der techni-

schen Fortschritte alleine geholfen hat, bes-

sere Dialoge zu führen. Technik um der Tech-

Die 18-köpfige Jury tagt zum letzten Mal mit Thomas Engeli. 

SDV DM-Award-Night 2025 in Zürich

sdv-award.ch: Für mehr Infos über  

die Zusammensetzung der SDV DM-Award-Jury, 

die Short-List (Anfang Juni) sowie  

weitere Details zur Award-Night 2025.

Save the date 

28. August! 

nik willen ist und bleibt eine Sackgasse. Nur 

bessere Ideen, schlauere Strategien und mehr 

Verständnis für die Zielgruppe in Verbin-

dung mit passenden Technologien schaffen 

das. 

Ist dir eine Jurierung in besonderer  

Erinnerung geblieben?

Eine wirklich besondere Situation hatten wir 

2020 – als wir unsere Jurierung in einem hei-

Scheidender Jury-Präsident: Thomas Engeli
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meligen Bauernhaus in Kloten exakt einen 

Tag vor dem am nächsten Tag beginnenden 

Lockdown beendeten. Es war eine bizarre Si-

tuation. Die Atmosphäre untereinander war 

entspannt und normal, andererseits war auch 

die Anspannung gross. Wir spürten alle, dass 

dies wohl für längere Zeit der letzte normale 

Tag bleiben würde. 

Wie hast du die diesjährige Jurierung wahr- 

genommen? War es ein guter «Jahrgang»?

Ich habe es schon lange aufgegeben, die Jahr-

gänge zu vergleichen. Wer in der Werbung 

arbeitet, weiss, dass viele externe Faktoren, 

auf die die einzelnen Stakeholder oft keinen 

Einfluss haben, die Qualität der Arbeiten be-

einflussen. Aber es gibt immer Arbeiten, die 

mit ihrem Ansatz überraschen und die auf 

die eine oder andere Art neu sind. Und diese 

zeichnen wir gerne aus. Auch dieses Jahr. 

Was wünschst du dir für die Zukunft  

des Dialogmarketings?

Ich wünschte mir, dass man nicht vergisst, mit 

wem wir in den Dialog treten: mit Menschen! 

Diese Tatsache verschwindet oft hinter tech-

nischen Diskussionen. Ich mag zwar techni-

sche Neuerungen, weil sie immer wieder Tü-

ren für neue Ideen öffnen. Aber im Endeffekt 

kommt es auf den Inhalt an. Visuell wie ver-

bal. Denn bei allem, was wir produzieren, 

steht am anderen Ende die wertvolle Auf-

merksamkeit einer Person aus Fleisch und 

Blut – mit wenig Zeit und tausend anderen 

Dingen, die ihn oder sie gerade umtreiben. 

Vielen Dank, Thomas, für diese Insights. 

Und ein ganz besonders dickes, herzliches 

Dankeschön für dein wunderbares und sehr 

geschätztes Engagement für das Dialogmar-

keting und den SDV über all die Jahre als 

Jury-Präsident. Merci!�

«Wer in der Werbung arbeitet, weiss, 
dass viele externe Faktoren die 
Qualität der Arbeiten beeinflussen.»

ANZEIGE


