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Migros Sélection - „Streitfragen“

Sélection Produkte sind bekannt für ihre hohe Qualität – werden aber meist nur für 
besondere Anlässe gekauft. Unter dem Motto «Über die Zubereitung lässt sich streiten 
– aber nicht über die Qualität» soll Sélection auch im Alltag relevant werden. 
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Case Film – „Migros Sélection“

TV-Spots – „Irland“ und „Italia“ („France“ nicht angehängt)
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Print „Zubereitungsfragen“
in SI Style, LeMenu, Vinum, EtCetera, Schöner Wohnen, Landliebe etc., ab Oktober 2012, Schweiz



Print „Aktionsanzeigen“
in Migros Magazin, Oktober 2012, Schweiz

20fach Cumulus Aktion 20% Günstiger Aktion



Print „Beilagenheft“
zum Migros Magazin, Dezember 2012, Schweiz



Microsite „Sélection“ 
Oktober 2012, www.selection.migros.ch, D/F/I

https://selection.migros.ch/de-ch/home.aspx


Online Banner „Sélection“ 
annabelle online (rectangle), Migros Website (skyscraper und leaderboard), ab Oktober 2012



POP „Sélection“
Rotair, Rückwand, Schürzen, Degustations-Stand, Produktregal mit QR-Code



Publireportage „Mamma mia“
Saisonküche, Oktober 2012, D



Kampagnenüberblick

Phase 1: Aufmerksamkeit Phase 2: Involvierung Phase 3: Fangemeinschaft pflegen

TVC (3x)

Print mit QR-Tag & Banner

TVC (3x)

Microsite

Beilage mit Rezepten

Microsite – laufend neue Rezepte

Publireportage



Kampagnenüberblick


